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Network-Landscapes –
Assessing the perceived

landscape through the use of
internet-based, international, 
locative media data streams



Assessing the perceived
landscape using crowdsourced 

photo geodata
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Landschaftswahrnehmung

(Landschaftsbild)



4/25

Ausgangsbasis: gesetzlicher Anlass

• EU Landscape Convention: landscape “as a zone or area as perceived by local people or visitors” (ELC art. 1, 
para. 38). 
• EU Biodiversity Strategy to 2020/CICES (Common International Classification of Ecosystem Services):
“[…] ecosystem services are the contributions that ecosystems make to human well-being.”

• Physical and experiential interactions
• Intellectual and representational interactions
• Spiritual and/or emblematic

• BNatschG (Germany); Countryside Commission for Scotland (1971); Rural White Paper UK (2000); USDA 
Forest Service (1973)

Wahrnehmung ist entscheidend für unser Wohlbefinden
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Größte Teil der Wahrnehmung geschieht visuell

“[…] ability to handle large quantities of visual
landscape information has been essential for 
our species' long term survival (Ulrich, 1977).”

“We use all our senses to analyse our 
surroundings, particularly sight, which fulfils 
87 per cent of our sensory perception.” (Bell, 
2012, p.16; p.40); 

“It is not possible to think in smell, sound or 
taste, but in pictures!” (Arnheim, 1969)

Schwerpunkt: visuell
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Problem(e): 
Das Sehen und die kognitive Verarbeitung des Gesehenen sind untrennbar verbunden.

…ist verschieden von Mensch zu Mensch

Human/landscape 
interaction model (Tress 
& Tress, 2001; p.151) 
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Stand der Praxis

Kategorisierung der verschiedenen Ansätze zur Erfassung der
(wahrgenommenen) Landschaft
(Zube, 1986). (Roth, 2012)

Kulturlandschaftselemente in Mittelsachsen
(Collier, 1967)(Shafer & Richards, 1974)
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Ansatz: 
Auswertung frei verfügbarer Fotos im Internet

Flickr Studie basierend auf: 
6 Millionen Fotos
18 Millionen Tags
140.000 Nutzern
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1. Fotografieren ist Interaktion 2. Tagging (Beschriften) 
ist Bedeutungszuschreibung

3. Fotografieren & Tagging sind Kommunikation
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1. Aggregieren von Fotostandorten

Von Einzelwerten zu Gruppenwerten..
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2. Aggregieren von Tags
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Assessment! Evaluation?

Erfassen/Beurteilen --- Bewerten

Ergebnisse
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Bei der Visuellen Bestandsaufnahme - Landschaftsbild: Relativierung 
der eigenen (Experten-)Wahrnehmung
Bemessung von Wahrnehmung in Zahlen, z.B. bei der
Umweltverträglichkeitsprüfung

Anwendungsbeispiele
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Anwendungsbeispiele: Landschafts(bild)wandel

Highline Park, NY, eröffnet
08/06/2009
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Anwendungsbeispiele: Sichtachsen

Die Bedeutung eines Ortes als Aussichtspunkt
im Bezug zur Bedeutung als Sichtpunkt



London View (London Greater Authority, 2012) ; 
Visual Assessment of London’s unique Landscape 
“as a support for visual impact assessment”

Anwendungsbeispiele: Sichtachsen
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Anwendungsbeispiele: 
Assoziationen & Bedeutungszuschreibungen eines bestimmten Ortes
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Expert

EXPERIMENTAL

EXPERIENTIAL

Vielfalt/Eigenart/Schönheit

der Bestandteile der Landschaft: 

Hoch - Mittel - Gering

Bewertung des 
Landschaftsbildes durch

Teilnehmer

(Landschafts-)Interaktion & 
Bedeutungszuschreibung

Parameters making up landscape 
quality (Daniel, 2001; p. 268) 



Ziele:

 Konzipierung des Ansatzes mit Schwerpunkt (Landschafts-)Interaktion 
& Bedeutungszuschreibung (Experiential); als Ergänzung zu bisherigen 
Ansätzen für eine ausgewogene(re) Beurteilung des Landschaftsbildes

 Darstellen aller Teilschritte der Datenerzeugung, Datenabfrage & 
Datenverarbeitung: Interpretation/Weiterentwicklung durch 
Landschaftsplaner erfordert Verständnis des Verfahrens

Demonstration des Verfahrens an mehreren Anwendungsbeispielen: 
Vorteile/Nachteile zu anderen Ansätzen diskutieren



Verarbeitung
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VB.Net

Daten abfragen:



22/25 MySQL

Quantitative Analyse:



23/25 GIS

Räumliche Analyse:



24/25 Schema
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