-Landscapes —
the perceived
lan rough the use of
internet-based, international,
locative media data streams




Assessing the perceived
landscape using crowdsourced
photo geodata



Landschaftswahrnehmung

(Landschaftsbild)
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Ausgangsbasis: gesetzlicher Anlass

—2>Wahrnehmung ist entscheidend fiir unser Wohlbefinden

* EU Landscape Convention: landscape “as a zone or area as perceived by local people or visitors” (ELC art. 1,
para. 38).
* EU Biodiversity Strategy to 2020/CICES (Common International Classification of Ecosystem Services):
“[...] ecosystem services are the contributions that ecosystems make to human well-being.”

* Physical and experiential interactions

* Intellectual and representational interactions

* Spiritual and/or emblematic
* BNatschG (Germany); Countryside Commission for Scotland (1971); Rural White Paper UK (2000); USDA
Forest Service (1973)
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Schwerpunkt: visuell

- GroRte Teil der Wahrnehmung geschieht visuell

“[...] ability to handle large quantities of visual
landscape information has been essential for
our species' long term survival (Ulrich, 1977).”

“We use all our senses to analyse our
surroundings, particularly sight, which fulfils
87 per cent of our sensory perception.” (Bell,
2012, p.16; p.40);

“It is not possible to think in smell, sound or
taste, but in pictures!” (Arnheim, 1969)
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Problem(e):
Das Sehen und die kognitive Verarbeitung des Gesehenen sind untrennbar verbunden.

|nﬂuencas culture
" |.perception

g e QN S SRR S

RRRR s impacts

.......
--------------

.,
"y
........
Y 48

T iteiEs BaslsTor s Human/landscape

existence and action interaction model (Tress
—_ > & Tress, 2001; p.151)

...ist verschieden von Mensch zu Mensch
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Stand der Praxis

Scene 4.—A lake with stone-crushing plant from scene
pearing in the background.
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(Shafer & Richards, 1974) (Collier, 1967)




Ansatz:
Auswertung frei verfiigbarer Fotos im Internet

o <& &

v & Q S &

& & & & N ) ot &
A N P 2 < & s S X & &
Study Area \¥Q> ‘&«0 &® a *@0 2 ‘&\Q S ’@O & N

o & & & @ & R & @ &© & 5
Num. of Photos 121,456 | 8,280 41,777 11,150,954 | 2,981,319 | 36,520 | 39,541 | 2,821,268 | 209,323 10,828 | 472,292 5.8 M.
Num. of Tags 630,003 | 40,245 | 38,696 |3,959,748 | 15,440,753 | 164,985 | 218,718 | 2,291,886 | 1,207,830 | 58,063 | 344,116 | 18.1M
Num. of Users 5100 | 1497 | 5002 | 27049 | 53977 | 2461 | 3,776 | 84028 | 7,929 901 | 13,840 | 0.14M

Flickr Studie basierend auf:
6 Millionen Fotos

18 Millionen Tags

140.000 Nutzern
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1. Fotografieren ist Interaktion 2. Tagging (Beschriften)
ist Bedeutungszuschreibung

.ocecm, california, blue, sunset, red, sea, sky, bird, colors,
sunglasses, silhouette, grey, bay, bravo, hills, albany,
sanfranciscobay, hdr, trilogy, gonewiththewind, goldengatefields,
albanyca, flopper, interestingness27, i500, explorefrontpage,
photematrix, bonzag, p1f1, explore20

h 4

sunset

colors

silhouette

0/ 3. Fotografieren & Tagging sind Kommunikation



Von Einzelwerten zu Gruppenwerten..

1 Photo

> 2500

501 - 2500

101 - 500
51-100
11-50

1-10

<070 ® Significant
-0. ® } Cold

Spots

Significant
L } Hot
Spots

1. Aggregieren von Fotostandorten
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Ergebnisse

Assessment! Evaluation?

Erfassen/Beurteilen --- Bewerten
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Anwendungsbeispiele
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—Bei der Visuellen Bestandsaufnahme - Landschaftsbild: Relativierung
der eigenen (Experten-)Wahrnehmung
- Bemessung von Wahrnehmung in Zahlen, z.B. bei der

Umweltvertraglichkeitsprifung
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Anwendungsbeispiele: Landschafts(bild)wandel
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Anwendungsbeispiele: Sichtachsen

= Die Bedeutung eines Ortes als Aussichtspunkt
im Bezug zur Bedeutung als Sichtpunkt



Anwendungsbeispiele: Sichtachsen

Protected Vista from Assessment Point 1A.2
from: Alexandra Palace: the viewing terrace — approaching from the north-eastern carpark
to: 5t Paul's Cathedral

London View (London Greater Authority, 2012) ;
Visual Assessment of London’s unique Landscape
“as a support for visual impact assessment”
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Assoziationen & Bedeutungszuschreibungen eines bestimmten Ortes

c OCCURRENCES OF TAGS
@

bay
bayarea
telegraph
night
architecture
bridge
northbeach
pioneerpark
skyline
view

urban

117 Sightings

b ” POPULAR MONTH

s T E TR miI..H.lli..lnirl.iihlEm!!rhll|I|h||llﬂ“r.l:lul[nmri‘!llel“;il.lfiu?inli.mldL:Il".lm

Anwendungsbeispiele:

90ldengateb,.,-dge

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2218 Photos
Apr - Sep
3943 Sightings

2700m =
baybridge

131 Sightings

5686

overall number
of sightings in the bay area



Expert

Vielfalt/Eigenart/Schonheit

der Bestandteile der Landschaft:

Hoch - Mittel - Gering EXPERIMENTAL

Expert/Design

B Bewertung des

Landschaftsbildes durch
Teilnehmer

{ Sensory/Perceptu

Parameters

Quality

Cognitive
Construects

EXPERIENTIAL

(Landschafts-)Interaktion &
Bedeutungszuschreibung

Parameters making up landscape
18/25 quality (Daniel, 2001; p. 268)



Ziele:

- Konzipierung des Ansatzes mit Schwerpunkt (Landschafts-)Interaktion
& Bedeutungszuschreibung (Experiential); als Erganzung zu bisherigen
Ansatzen fur eine ausgewogene(re) Beurteilung des Landschaftsbildes

- Darstellen aller Teilschritte der Datenerzeugung, Datenabfrage &
Datenverarbeitung: Interpretation/Weiterentwicklung durch
Landschaftsplaner erfordert Verstindnis des Verfahrens

- Demonstration des Verfahrens an mehreren Anwendungsbeispielen:
Vorteile/Nachteile zu anderen Ansatzen diskutieren



Verarbeitung



Daten abfragen:

GetGeo

Select Profile

L]

Erter Profile Mame

- 1/ 12010

~ 107 12011

1
=

- 1/ 12000

OEEEEEEEE Y

Additional Criteria

TR K
el

C

-119.267578125
4 892128160997
[3.642028085002

datetaken-desc -

HEEENEEEES

aznli Mizrasoft Carparztiar, @zuiE NA

Run Guery and Save Results

_Searm -E:port
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VB.Net
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Geotag Database Tools
1. Fileimport
Folder: \Inputl

Importname:  |NY1

Quantitative Analyse:

a) Loads and merges all *txt files into
one table.

b) Add Primary

2. Processing A: Duplicates

Name Original: NY1

Remove Duplicates

3. Processing B: Tags

Table: _Dist

.
o0/0

b)

Name: ...DistCl

Template: Taglist_templ

Sort Out Global: SortOutAllways
Sort Out InStr*: |SortOutAllways_InStr

Output: Taglist_

Separate Tags

Importspecification: FLICKR_DIST
Table: NY1
Column: PhotolD Save As: “\Output),
Cupii_?s tablfe and ri_er_rlu:wes * MDB export
duplicates in specified column.
Table: Taglist_...
Field: Tags
Output: Taglist_..._Count
a) l Count distinct Tags ] b} [ Duplicate
Table Taglist_..._Count
Save As: \Outputl,
l Export ]

MySQL



Raumliche Analyse:
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Appendix XI, Schematic Diagram:
Spatial Analysis and Visualization of Flickr Photo and Tag Distribution
ArcGis/ VE.NET/ MS Access

Search Critaria:
Timeframe e
2006.01-01 1o 2011-08-19 L2
Area, LatiLong e
4786301688, 132 3786765 AT FIGKTAP!
Responze.

Radius, km OR bbox
10-1
Sort By

dale-faken-desc
Photo-Array - 124547

Amay:  LAT LONG NAME| URL PhotolD | Owner DateTaken Views  Tags |Machine-Tags

Import XY-Data
MySOL Database Q Cuaniity Analysis, MS Access
Mum. of Uinique Tags.

Total Num. of Photos.
Total Num. of Owners

Dissolve 10, Add LID »

Claanup Data: talog

Dissolve Cwner’ 10m no MP ¢

{Detete Photos Taken at Night)

Firs! Level l Clustes

Buiter {0m
(Buffer Wizard)

Most Used Tags

Spatial Join
l

Feature to Point

Second Level l Clustar:
Distance Band! Treshold Distance Selection

Gettis-Ord Gi

Size Expression
Sgr ([Join_Count]) * x)

VB MET

Photo Distribution

Morans |

Spatial Autocorelation  =———p
250 m 1000 | 1500 | 2000 | 2500 | 3000 (3500 4000 ™

— 063 086 041 067|070 088 000 052 ZScore

RAW Data

Tag Distribution

Fs

DBF Table

olve Al

| Forach ) Select Features o ga
;b Spatial Join

frnn— Select, Merge ﬁ
Select Cluster

with First 10 Most Counts

Select Cluster
with Most Counts for Each Tag

Sort by Count
Tagelustering (ModeSuilder),

. —F Multipart to Singlepart

Salblomal Galor Grey | SelTeptl (Latiel Priovty) |

Labat
sl uin_Cound]* ¥

| HimpTag Fo

24, __

Enriusion (i ikl

Schema
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